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Objetivo General

SObre F DV Desarrollar resultados satisfactorios y proyectos gratificantes

que reluzecan en creatividad visual y tedrica factibles e

: : innovadoras.
Somos unha agencia extravagante ubicada

en la ciudad de Maracay que otorga una

estructurada vy creativa forma de innovar

Objetivo Especificos

cada idea que surge de los objetivos,

propodsitos y productos de cada proyecto

gque empieza, mediante la gestién de redes e Contar con un equipo apasionado, seguro, confiado vy

: : e s determinado a generar resultados de alto valor con sinergia.
sociales, la fotografia y el disefio grafico; un

Elupin 6 RURTCIGEE e sele B0 10a] 0l * Crear marcas genuinas con alto valor y potenciacion en el

convencionales conservando su esencia mundo digital que otorguen soluciones y resultados a su

minimalista con pasion y compromiso. publico objetivo.

 Diversificar la marca para alcanzar un reconocimiento
profesional en el rubro.



Mision de ser

Transformar cada una de las ideas en una realidad
tangible, remunerada, memorable y factible, sin
trabas o0 complicacion en el proceso, sino
acompanando las expectativas de nuestros clientes
en un camino totalmente personalizado donde se
sienta libre y seguro de cada una de las estrategias

disefnadas unicamente para él.

Vision a llegar

Ser lideres en el rubro de la publicidad creativa, estratégica y
funcional en Venezuela, reconocidos como innovadores con
alto valor, que impulsa el crecimiento al éxito de cada uno
de sus clientes de manera gratificante, superando sus
expectativas y objetivos con su producto, servicio o marca
dentro y fuera del pais para establecer una reputacion
internacional y brindar opciones mas eficientes y accesibles

enh conhjunto de las nuevas tecnologias a sus clientes.



Valores que nos definen

RESPONSABILIDAD

Un equipo con sinergia que mantiene la comunicacion y objetivos en pro al crecimiento
grupal e individual, es lo que destaca en el cumplimiento 6ptimo de las agendas y objetivos,

otorgandoles disponibilidad y claridad para resolver eventualidades.

CREATIVIDAD

La originalidad, equilibrio, esperanza combinados con el caos, espontaneidad v
extravagancia son las que fomentamos para llegar a la libertad visual en cada proyecto e

idea en conjunto de una base tedrica sdlida que dejen huellas impresionantes y duraderas.

DETERMINACION

Esfuerzo y compromiso que nos guian a la calidad en un servicio que, en cada detalle

creativo, hasta cada teoria inspiracional impulse la busqueda de la excelencia.

TRANSPARENCIA

La ética profesional que nos rige con integridad y transparencia hacia nuestro enfoque

objetivo son las que construyen relaciones sdlidas basadas en la confianza.
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O O [ ] | o - . -
S I n I fl ca d 0 El logo de la agencia de publicidad POV es una representacion visual de su mision:
g ayudar a las marcas a ver el mundo desde una perspectiva nueva y unica.

+ © +

La abreviatura "POV" significa "punto El ojo es un simbolo universal de El planeta Saturno, por otro lado, es

de vista", y la combinacidn de un ojoy la vision y la percepcion. un simbolo de sabiduria, profundidad

el planeta Saturno en la letra "0O" Representa la capacidad de ver y complejidad. Representa la

representa la importancia de la el mundo desde diferentes capacidad de ver el mundo con una

. Lo , vision amplia y comprensiva.
perspectivay la vision. perspectivas.




El imagotipo es la union entre laimagen v la palabra que representa una

[ ]
I m a g 0 t I p 0 marca. Se trata de un elemento visual en el gue se muestra la combinacion

de imagen y texto, de esta manera la marca podra ser memorizada con
facilidad.







Simbolo

Simbolo Principal

Un simbolo es la representacion perceptible
de una idea, con rasgos asociados por una
convencion socialmente aceptada. Para
entendernos seria el icono, dibujo, siglas o
iniciales que forman un grafismo.

Simbolo Secundario
en Negativo

Para POV utilizamos el Simbolo del ojo como
elemento minimo de representacion a los
valores de la marca, su funcion es
comunicar y ser un valor grafico identificable
para todos los aspectos de la marca.

Simbolo Secundario
en Positivo




2.4

ELEMENTOS
COMBINADOS

ELEMENTOS
COMBINADOS

Esta combinacion del Simbolo vy el
Logotipo garantiza una representacion
consistente y reconocible de la marca en
diversas aplicaciones y refuerza el
compromiso de POV de ofrecer soluciones
de disefio excepcionales.
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La version esta optimizada para tamafnos gue no sean
excesivamente pequefos. Exige una altura minima de 19mm para
aplicaciones impresas y un minimo de 50 pixeles para aplicaciones
digitales, lo que garantiza legibilidad y claridad incluso en
dimensiones mas grandes.

TAMANO MINIMO

PV :[ 19Mmm 6 50px




POSICION

Ren3Der - _
2D & Video production Ageny INWVOICE

Cologque ' 1

lorincqi aleI :pgqtlpo en la linea de la cuadricula

i upna, a meanollolo con el lado izquierdo

e pres,enlma delstacada. En los casos
no esteé disponible el espacio

cRreATIVe * UnLeﬂSHeD

Date -

necesari :
sario, el logotipo debe colocarse
esguina superioro | iari enla 01 JANUARY 2023
pagina o inferior izquierda de la
To -
NAME: PIYUSH
FDUNDEF!&CEG

Dear Piyush,
well. | am reaching out 1o you today on hehalf of

| hope this email finds you
ecializes in creating

[Your Company Namel, a video aditing company that sp
high-qguality videos for a variety of purposes.

We are thrilled to offer our gervices 1o your company and assist with any
video editing needs you may have. Qur team of experienced video editors
has the skills and expertise 10 create engaging and visually stunning videos

that will capture your audience's attention.

We offer a rangé of video editind services, inchuding [list out some gervices
that your company provides such as, but not limited to, video editing, color
grading, audio mixing, animation, etc.]. We are committed to delivering

exceptional results and ensuring that our clients are satisfied with the final

product.

Thank you for considering [Your Company Namel asy
partner. We look forward 1o hearing back from you soon.

our video editing

sincerely.

[Your Name]
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3.1 Paleta de Colores
3.2 Combinaciones



PALETA DE
COLORES

Esta combinacion del Simbolo vy el
Logotipo garantiza una representacion
consistente y reconocible de la marca en
diversas aplicaciones y refuerza el
compromiso de POV de ofrecer soluciones
de disefio excepcionales.




El uso constante del color es vital para reconocimiento efectivo de la marca. Nuestra

COM BINACIDN ES marca siempre debe estar representada en uno de los colores de esta pagina,

ademas de recomendaciones especificas dentro de esta guia.




3.1 Grueso de Letra
3.2 Escala Tipografica
3.3 Tipografia Secundaria



Esta fuente versatil y de uso comercial gratuito aporta un toque contemporaneo a la
comunicacion visual de la marca, garantizando coherencia vy legibilidad en diversas
plataformas y materiales.

TIPOGRAFIA

METALUNA
FONT FAMILY




G RU ESU D E LETRA La propiedad font-weight de CSS especifica el peso o grueso de la

letra.

i ABCDEEGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
9 ABCDEEGHIUKLMNOPQRSTUVWXVZ
ON2345&65789° (NHF/0S7P D)

| ABCDODEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
Medium ABCDEFGHIUKLMNOPQARSTUVWXYZ
O122456789° ("#E5%%S7D)

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ2
Bold ABCDEFGHIVUKLMNOPQRSTUVWXY2
012345678%° (I"H$%S?PD)

ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXYZ
Heavy ABCDEFGHIVUKLMNOPQRSTUVWXYZ
Oo12345678%9° ("ES$S% & 7))



ESCALA TIPOGRAFICA

HTULO) 9

i TITULO 2

s b TITULO 1

ZeEX TITULO 1



y
TI PDG RAFIA Para soportes o aplicaciones que, por razones técnicas, no permitan la utilizacion de

la tipografia corporativa, por ejemplo en la pagina web o documentos editables Word,

SECUNDARIA seutiizaiafamilatipografica Tomorrow

i ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXY/
ght §
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789° (I"#$%&?(X)

ABCDEFGHIJKLMNOPGORSTUVWXYZ

Heguiar abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789° (I"#$%&?(@)
Medi ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
edium 2
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789° (I"#5S% &?([@)
Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQOQRSTUVWXYZ

abcecdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789° (I"u#S%&?@)



5.1 Usos Permitidos
5.2 UsolIncorrecto



Para recuadros tener presente el area de proteccion como minimo. En la version
USOS pE RMITI DOS del imagotipo esta permitido el uso de recuadros con esquinas redondeadas para
imagenes de perfil y en iconos. El uso del Simbolo esta permitido pero unicamente

cuando la legibilidad se vea afectada por la reduccion de tamafio

PV ®

“eov |©




USOS INCORRECTOS

-

No deformar la marca

No cambiar los elementos
de la marca

No girar la marca

-

No quitar elementos
de la marca

2

No inclinar la marca

—P

No agregar
elementos a la marca




IMAGOTIPO
TAGLINE

6.1 Tagline




NOTAS P@V

UNnLeAsSHeD CREeATIVITY

A considerar:

Todos los elementos de este espacio de trabajo fue pensado para que todos los recursos del Branding de POV pudiesen ser lo
mas practico posibles y de facil acceso, en exportacion-gestion de elementos de marca y creacion de contenido como forma

descentralizada para que todos los usuarios con acceso a éste documento puedan trabajar comodamente sin depender de un
disefiador.

EXPORTACION DE ELEMENTOS

° Para exportar el imagotipo en POV en vector en cualquier versidn, seleccionarlo (Confirmar si estan los elementos agrupados y
en la pestaria EXPORT (situada en la parte inferior derecha del programa- icono +) se desplegara una barra de propiedades donde

estaran los diferentes formatos de imagen para exportar. Por defecto saldra PNG - desplegar la pestaiita con el simbolo de |la
flecha hacia abajo y seleccionar SVG 6 PDF.




TAGLINE

POV

UNLEASHED CREeATIVITY

POV

UNLEeASHED CREeATIVITY




APLICACIONES
EJEMPLOS
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